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Franquicias Opciones rentables sin hipotecar el bolsillo

Pymes
Emprendedores
Auténomos

Negocios ‘low cost’ por
menos de 30.000 euros

El segmento de las franquicias se aprieta el cintur6n para ofrecer interesantes
propuestas de autoempleo bajo marca con una inversion inicial contenida

Yarelin Garcia

mADRID. Emprender no es sindénimo
de despilfarrar y la baja capacidad
adquisitiva no es excusa para no
convertirse en empresario. El des-
censo en la apertura de negocios
debido ala actual coyuntura eco-
noémica ha hecho que el mercado
ofrezca alternativas asequibles pa-
ra todos aquellos que quieran lan-
zarse ala aventura empresarial sin
tener que desembolsar grandes can-
tidades de dinero.

Una de las opciones posibles son
las franquicias, ya que no sélo ofre-
cen al franquiciado la posibilidad
de contar de entrada con unaima-
gen de marca sélida, sino que tam-
bién otorgan pruebas del funcio-
namiento del negocio en el mercado
yeliminar asf la incertidumbre que
puede generar la apertura de un
nuevo proyecto.

A través de la informacion faci-
litada por las consultoras especia-
lizadas en franquicias Tormo y Bar-
badillo, elEconomista ha selec-
cionado diez ensefias que poseen
actividad en Espafia, y que pueden
ofrecer una posibilidad de au-
toempleo alos interesados con un
bajo coste que gira en torno a los

30.000 euros, sinque por ello la
rentabilidad del negocio sea menor.

B Mundopan

Ensefia especializada en el repar-
to de productos de alimentacién y
pan adomicilio. La empresa, que
comenzé su expansion en el dlti-
mo trimestre de 2010, posee una
decena de franquicias en nuestro
pais. Opera en Madrid y cuenta en-
tre sus tltimas incorporaciones con
locales en Murcia y Barcelona.

La central no ha fijado zonas de
expansién. No obstante es impres-
cindible que las unidades franqui-
ciadas operen en niicleos residen-
ciales y que preferiblemente cubran
unradio de 10.000 viviendas de es-
te tipo, que puede estar formado
por varios barrios, pueblos o mu-
nicipios.

® Animal Party

Elsector del ocio y entretenimien-
to infantil es un mercado de esca-
sa competencia en nuestro pafs. Por
eso, unaopei6n interesante puede
ser invertir en esta drea. La ensefia
centra su actividad en la celebra-
cién de cumpleafios en local ya do-
micilio para nifios de entre tresa
cinco afios, ofreciendo la realiza-

cién de talleres para colegios y la
venta de peluches en el propio lo-
cal.

Ademis, esta cadena también
otorgaa sus clientes la posibilidad
de crear su propio mufieco de pe-
luche, en el que pueden seleccio-
nar desde la piel, la cantidad de re-
lleno, 1a ropa y los complementos,
hasta cubrir su partida de naci-
miento e incluso grabar un mensa-
je personal con voz.

El objetivo de la compaiifa es ce-
rrar el afio con quince aperturas a
nivel nacional, de las cuales yase
han firmado seis, contando enla
actualidad con unared de
treinta puntos de venta.

B Optize

Acercar la tecnolo-
gia a las empresas,
integrarlas en su ne-
gocio para vender
mds, ahorrar costes, y
en definitiva, ser més
productivos es el cometido
de Optice, una franquicia que
pone a su disposicién del cliente
una gran oferta de productos de in-
formAtica, consumibles, imageny
sonido, material de oficina y servi-
cios que se pueden comprar a tra-

B Condiciones
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Inversién: 23100 euros. Inversién: 30.500 (incluido el Inversién: 29.900 euros (in- Inversién : Coste de |a obra. Inversién: Desde 6.000 euros

Royalty: 4,5 por ciento sobre |a
facturacién. Duracion contra-
to: 5 afios. Requisitos: local de
20 metros cuadrados. Canon
publicidad: 1,5 por ciento so-
bre facturacién. Perfil franqui-
ciado: polivalente, sin necesi-
dad de formacién especifica.

canon) Royalty: O. Duracién
del contrato: 5 afios.
Requisitos: local de hasta 150
metros cuadrados preferible-
mente a pie de calle en zonas
residenciales o comerciales fre-
cuentadas por nifios. Perfil: fa-
cilidad en el trato de nifios.

cluido canon) Royalty: 3 por
ciento. Duracién del

oyalty: 500 euros. Duracion
del 10 afios.

10 afios. Requisitos: local de
50 metros cuadrados a pie de
calle y escaparate de 2-3 me-

Requisitos: local de 40 metros
cuadrados en pob habitantes

més 1.000 euros para el equi-

pamiento. Royalty: 200 a 375
euros. Duracién del contrato:
a determina el franquiciado.

tros, Perfil del fi i
amantes de la informatica con
dotes comerciales.

Canon publicidad: 200 euros. Canon publicidad: 80 euros.
Perfil delfi iciado: literés Requisitos: local con una
e inquietud por montar un ne- supetficie recomendable
gocio de estética. de 40 metros cuadrados.
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® Lascifras

6.000

EUROS. Cantidad que requiere
Alfa Inmobiliaria a sus franqui-
ciados para iniciar la actividad; lo
que supone la cifra mas mas baja
de las ensefias analizadas.

500

ENSENAS. Ntmero de locales
con los que cuenta No + Vello,
una de las ensefias que mas ha
crecido. Cuenta con estableci-
mientos también en América.

16

METROS CUADRADOS. No es
necesario contar con un gran
local. Minimal nails sélo requiere
esta amplitud para desarrollar

la actividad.

Gestién Empresarial

0

ROYALTY. Los franquiciados de
Singular Kitchen no necesitan
aportar pagos iniciales de dere-
chos de autor, patentes o marcas
para entrar en |a actividad.

vés de Internet. Asimismo, ofrecen
también servicios adaptados a las
necesidades de las empresas, tales
como la elaboracién de presupues-
tos amedida, asesoramiento gra-
tuito, telecomunicaciones, infor-
mes de empresa, desarrollo de
software a medida, auditorfas de se-
guridad, y creacién y alojamiento
de paginas web, servicios que pue-
den ser también contratados por
particulares.

Cuenta con una facturacién su-
perior a los 100 millones de euros,
sirve a 27 de las 35 empresas del
Ibex yamds de 20.000 compaiifas,
ademds de superar los 250 em-
pleados en toda Esparia, poseer al-
macenes propios y una red de dis-
tribucién Multicanal.

B Opencel
Lared de centros de estética se en-
cuentra orientada a la prestacion
personalizada de tratamientos cor-
porales a precios muy competiti-
vos. La ensefia cuenta ya con 110
centros y ofrece al interesado la po-
sibilidad de abrir un centro estéti-
cos ofreciendo servicios como fo-
todepilacién, radiofrecuencia
corporal, dermosuceion fa-
cial, presoterapia, electro-
terapia, cavitacion, eleva-
cién de senos o terapia vi-
bracional manual localiza-
da.
La Central de Franquicias se
encarga de aportar la maquina-
ria con los requisitos estandares de
calidad y seguridad que exige la nor-
mativa europea, sin necesidad de
que el franquiciado posea expe-
riencia previa.

M Alfa Inmobiliaria

Lared de comercializacién de bie-
nes inmuebles posee 251 locales y
cuenta con presencia en prictica-
mente todas las provincias espa-

fiolas y un constante crecimiento
en México.

La férmula posibilita al interesa-
do iniciar la actividad sin necesi-
dad de local ni personal, lo que pue-
de ser un buen sistema para co-
menzar en este negocio y reducir
los riesgos.

B No + vello

La franquicia especializada en fo-
todepilacion de tarifa plana co-
mienzé su actividad en 2007 yya
cuenta con més de 1.000 centros
repartidos por Europa y América.
Cabe destacar el rapido éxito que
ha conseguido en el mercado, ya
que en s6lo dos afios ha consegui-
do contar con més de 500 locales
en nuestro pais.

Parte del éxito de la compaiifa se
debe a su enfoque empresarial, que
ha transformado el sector de la de-
pilacién definitiva, un mercado eli-
tista dirigido a personas con un al-
to poder adquisitivo, en un servicio
accesible a todos los bolsillos.

No + vello, ademis, espera con-
tinuar con su crecimiento espec-
tacular durante los proximos afios.

B The Singular Kitchen

Marca especializada en la fabrica-
ciény comercializacién de mobi-
liario de cocina alemana y comple-
mentos.

El modelo de negocio, llegado a
Espaiia en 2003, cuenta con cerca
de 90 concesionarios oficiales en
nuestro pais. La empresa, que ofre-
ce unaalternativa laboral sin nece-
sidad de que el franquiciado posea
conocimientos ni experiencia pre-
via en el sector, recibe 100.000 vi-
sitas mensuales en su portal web.

B Femxa for business

Laensefianza es el sector enel que
se engloba este negocio, dirigido a
la formaci6n de los trabajadores en

4reas como idiomas, medioambiente
y prevencion de riesgos laborales,
finanzas, ofimatica, tecnologia de
la informacién (TIC) gestién co-
mercial, marketing, o habilidades
directivas.

La compaiiia especializada enel
4mbito de la formacién se encuen-
tra presente en 14 ciudades espa-
fiolas.

W Mail Boxes
La funcién de esta franquicia se ba-
saen facilitar el transporte y men-
sajeriaa particulares, pequefias y
medianas empresas, a través de su
red dedistribucién de productos y
productos, facilitando soluciones
personalizadas y accesibles con un
nivel de servicio inigualable.
Soporte logistico, para el e-com-
merce, de disefio e impresion y so-
porte a la comunicacién y alquiler
de buzones privados son algunos
de los servicios principales de es-
tOs centros.

W Minimal Nails
La compaiifa de estéticasurge pa-
ra satisfacer un nicho de mercado
especializado en el cuidado y be-
lleza de las ufias.

Dirigido principalmente al pti-
blico femenino, Minimal Nails ofre-
ce entre sus principales servicios
manicura, pedicura, ufias de por-
celana, gel, asf como una amplia ga-
ma de servicios complementarios
como tinte, permanente y exten-
siones de pestaiias, o disefio de ce-
jas.

Esta ensefia que requiere cinco
empleados por centro, exige una
superficie comercial de tansélo 16
metros cuadrados para realizar la
actividad.

Actualmente es una ensefia en fa-
seinicial, con s6lo tres locales ubi-
cados en centros comerciales de
Madrid.

ne+veljo

NO + VELLO

THE SINGULAR KITCHEN

e
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FEMXA FOR BUSINESS
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MINIMAL NAILS

Inversién: 30.000 euros (ca-
non incluido) Royalty: 304 eu-
ros/mes. Duracién del contra-
to: 5 afios. Canon de
publicidad: 102 euros/mes.
Requisitos: Superficie minima
de 35 metros cuadrados no ne-
cesariamente en primera linea
comercial.

Inversién: Entre 20,000 y
30.000 euros (incluido canon)
Royalty: No hay. Duracién del
contrato: 5 afios. Canon publi-
cidad: 3 por ciento de las ven-
tas anuales. Requisitos: Local
bien ubicade con un minimo de
150 metros cuadrados, en zo-
nas desde 50.000 habitantes.

Inversién: Desde19, 500 euros.
Royalty: 300 euros/ mes.
Duracién del contrato: 5 afios.
Canon de publicidad: No tie-
ne. Requisitos: No es necesa-
tiolocal. Perfil del franquicia-
do: Empresarios interesados en
el &mbito de la formacién, acti-
tud comercial y proactividad.

Inversién: Desde 30.000 eu-
ros. Royalty: 6 por ciento.
Duracién del contrato: 10
afios. Canon publicidad: 2,5
por ciento. Requisitos: Local en
zonas de oficina y negocios de
50 metros cuadrados. Perfil
del franquiciado: Interés en el
negocio.

Inversién: 30.000 euros (inclu-
ye canon) Royalty: 450 euros.
Canon publicidad: 2 por ciento
mensual. Duracién del contra-
to: 5 afios. Requisitos: Local de
entre 16y 20 metros cuadrados
con 5 empleados, en poblacio-
nes de minimo 25.000 habitan-
tes.
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