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Una fabrica de peluches
en pequenas manos

La experiencia y tecnologia de una empresa estadounidense han servido de
inspiracion para crear un negocio de peluches personalizados que pueden fabricar
los ninos, y que la central planea expandir en Espana y Europa al mismo tiempo
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Ingrid Pojer, representante de juguetes y
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Munecos con alma

Para llevar a buen termimo
expanston. |a central sel

clados a gente joven, con lac

yalaque le gusten los miaos. “Tamhién nos

mieresan las nendas gue ponen las fan

v que atienden las madres

CC1ONA COome asd

dad de trato

Estrategias de éxito N

la ONCE para ¢ue conozcan nuestro pro

vectoy puedan proponerselo lo |!'...:;n
citados”, dice Ingnid Pojer

St el asociado opta por poner un esta
lecin

enla, este Hene (ue acupar una su

)

pertici de entre 200y 40 metros cuadrado

al y 1
y emplazarse en una zona con mucho pas
de gente. Sin contar la obra civil, la inver-

jon mictal se aproxima i 25 000 euros o

.2 millones de pesetas. La cifra incluye el
lerecho de entrada, de 7.000 euros, ade
mas de la mercancia imcial —que se paga a
30 dias—, el equipamiento informatico, la

L TRAGUINA S¢

yvoel mobiiiari

(S8 l!l.li\|||"'\

No se trata de vender 1:-1|h.i|w 5 unica
ste ¢s un negocio entranable, muy
e hace al nino participe de la cre

W uguen n la avuda de los

es. En Espana y Euroj

a aun gueda
mucho camino por recorrer én este nicho

de mercado”, concluve Ingnd Pojer

¥

Mas informacion: Departamento de Expansion,
C/Alcala, 128, 1* planta. 28009 Madrid. Tno.:91 309

65 15. Carreo: expansion(@bya.es

Nieves Garcia Bautista
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