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FRANQUICIAS
N Il NOTICIAS
Estrategias para adaptarse y crecer ettt
Las enseiias estan dando una nueva vuelta de tuerca a sus conceptos de negocio en la M‘qud Alimentacio.

incansable biisqueda del crecimiento de sus redes ¢ La internacionalizacién, Internet y
el interés de nuevos nichos y oportunidades de negocio, en el punto de mira.

resc Co, perteneciente
Fal grupo de restauracién
espafiol The Eat Out
Group, acaba de inaugurar
un restaurante en la India, el
cuarto en este pais asidtico,
dentro de su plan de expan-
sion internacional. Animal
Party (ocio infantil) reformula
su concepto de negocio para
facilitar la entrada de franqui-
ciados (ofrece corners y tien-
das). The Singular Kitchen
(reforma de hogares) presenta
Arquitecto Oficial, una herra-
mienta online para comercia-
lizar sus servicios de forma
integral y atraer clientes.
Fresc Co, Animal Party y
The Singular Kitchen sefialan
el camino que esta tomando
la franquicia para sortear la
crisis y volver a la senda de la
rentabilidad y el crecimien-
to: la internacionalizacion, la
apuesta por pequerfios forma-

tos y el uso de Internet para
ofrecer un servicio integral a
menor coste.

Otra estrategia pasaria por la
busqueda de nuevos nichos.
“Esperamos un aluvién de
nuevos conceptos de negocio
en los proximos afos”, avanza
la consultora Tormo & Asocia-
dos en su informe Nichos de

Animal Party, en corner y tienda.

mercado y oportunidades de
éxito. “El principal reto para
los emprendedores sera el ser
capaces de crear o adaptar a
nuestro entorno las nuevas
férmulas de negocio que estan
triunfando a nuestro alrede-
dor”, afirma Miguel Angel
Oroquieta, subdirector gene-
ral de Tormo & Asociados.
Para esta consultora los prin-
cipales focos de crecimiento
tienen que ver con oportuni-
dades singulares (“aquellos
que atienden a necesidades
especificas o que renuevan
y revolucionan los modelos
existentes”), sectoriales (“con-
ceptos low cost relacionados
con la salud y el deporte, el
servicio doméstico especia-
lizado o medio ambiente) y
de perfil, es decir, negocios
determinados por el perfil del
franquiciado (autoempleo,
mujeres, inmigrantes...).

Gross Mercat, la ensefia de
cash&carry de Miquel Alimenta-
ci6 Grup, inaugura un nuevo cen-
tro en Vitoria, dentro de la estrate-
gia de la compafifa por reforzar su
presencia en Euskadi. La inversion
ha sido de ocho millones de euros
y en sus 4.000 metros cuadrados
de superficie pone a disposicién
de los profesionales de la hoste-
leria y el comercio hasta 10.000
articulos.

I Curso practico

de franquicias.

Tendra lugar del 12 al 14 de abil,
sera gratuito y lo impartiré la
consultora Barbadillo Asociados
en el Vivero de Empresas  de
Puente de Vallecas, gracias al
acuerdo de colaboracién con
Madrid Emprende. Esté abierto

a profesionales y empresarios del
sector y también a quienes estén
pensando en entrar en él. En el
curso se trataran aspectos legales
y econémicos de la franquicia y
desarrollo e éxito.

Subvenciones de organismos piblicos
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